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一、调查背景
为贯彻落实国家体育总局《促进体育消费试点工作实施方案》，加强体育消费数据的收集、监测和分析，全面了解深圳市居民体育消费状况，按照《中华人民共和国统计法》《国家体育消费试点城市居民体育消费调查方案(试行)》等要求，特组织开展深圳市2022年度市民体育消费调查，并制定本方案。
本调查方案的制定与实施旨在摸清深圳市体育消费情况，全面调查我市市民体育消费的总量规模、基本结构和发展趋势，推算我市体育消费总规模，探索建立消费视角下的我市体育产业统计制度和核算方法，进而为供给侧结构性改革提供全面系统、真实可靠的统计信息支撑，也为政府主管部门科学制定中长期体育产业发展规划、社会投资主体创新产品供给提供不同视角下的有力支撑。
[bookmark: _Toc482102874][bookmark: _Toc19805735]二、调查范围和对象
[bookmark: _Toc482102876]调查范围为辖区内全市十一个区常住居民。在常住地参加本调查（在深圳市居住6个月以上的常住居民），包括有体育消费和没有体育消费的居民。样本数量不少于5000份。
[bookmark: _Toc19805736]三、调查年度
居民体育消费问卷调查以2022年度的消费为调查周期。
[bookmark: _Toc19805737].四、调查内容
体育消费定义通常指人们用于体育活动及相关方面的消费，主要包括用于购买体育服装以及运动器材，购买体育期刊、书报等实物型支出；用于观看各种体育比赛、表演、展览等所进行的观赏型的消费以及用于参加各种各样的体育活动、健身训练、体育健康医疗等参与型消费，具体包括有：性别、年龄、学历、收入等居民基本特征，以及从事生活性体育消费的消费支出，包括参与型体育消费、实物型体育消费及观赏型体育消费的消费金额等。
（1）体育消费规模指标
	序号
	指标

	1
	居民人均体育消费（元）

	2
	体育消费总额（元）

	3
	实物型体育消费支出（元）

	4
	参与型体育消费支出（元）

	5
	观赏型体育消费支出（元）

	6
	消费支出总额（元）



（2）体育消费结构指标
	消费项目
	消费金额（元）
	人均消费金额（元）
	比例（%）

	一、实物型体育消费
	
	
	

	二、参与型体育消费
	
	
	

	三、观赏型体育消费
	
	
	


[bookmark: _Toc19805742][bookmark: _Toc484090780]五、调查形式
应标供应商需在调研居民体育消费调查中应采用抽样调查方法，统一设计抽样调查方案，并确定样本量，以满足全市抽样推断的需要。
注：为确保调查的顺利进行，需保证各样本分布的科学性和合理性。
[bookmark: _Toc515698882][bookmark: _Toc19805743]六、项目进度安排
[bookmark: _Toc19805744][bookmark: _Toc515698883]投标供应商需按照项目需求在标书中明确工作流程并确保可在2023年6月前完成。
1、开标与评标
（1）评标小组
本次招标由我局自行采购评审人进行现场评标。
（2）评标方法及评分标准
采购评标小组对每个投标人的资料进行评议和比较，以总评分最高者确定中标候选人。本次评标方法采用综合评分法，具体评分标准如下:
	评分项目
	评审内容
	分值
	评分标准

	价格分
（15分）
	投标供应商价格指标
	15
	满足招标文件要求且投标价格最低的投标报价为评标基准价，其价格分为满分。其他投标人的价格分按照下列公式计算：价格评分=基准价/标准价*15。

	技术分
（60分）
	项目负责人资质要求
	10
	拟安排项目负责人为投标人正式员工，在此基础上：
1.具有统计学类、经济学类、管理学类、社会学相关专业学历，研究生或以上学历得3分，本科学历得1分，其他情况不得分；
2. 具有统计类副高级及以上职称的得3分，中级职称得1分，其他情况不得分；
3.具有市级（或以上）体育消费统计调查类项目经验的，每提供一项得2分，本小项最高4分。
（二）评分依据：
1.要求提供通过投标人购买的项目负责人近三个月社保证明（2022年11月至2023年1月）及学历证书、职称证书、项目经验证明（由委托方盖章出具的项目验收证明材料）作为得分依据。
2.以上资料均要求提供扫描件。评分中出现无证明资料或专家无法凭所提供资料判断是否得分的情况，一律作不得分处理。
3.社保证明资料应当至少包含养老保险或医疗保险（补缴的社保不予计算)，证明资料可为社保收缴部门盖章证明资料。

	
	项目技术支持团队资质要求（项目负责人除外）
	20
	拟安排项目技术支持人员为投标人在职员工，且具有市级（或以上）体育消费统计调查类项目经验的在此基础上：
1.具有副高级及以上统计师职称，每提供一人得2分，本小项最高10分。
2..获得市级（或以上）政府部门颁发的统计调查类荣誉或奖项的，每提供一人得1分，本小项最高10分。
同一人不重复计算分数。
（二）评分依据：
1. 要求提供通过投标人购买的项目技术支持人员（项目负责人除外）近三个月社保证明（2022年11月至2023年1月）及职称证书、项目经验证明（由委托方盖章出具的项目验收证明材料）及荣誉或获奖证明材料作为得分依据。
2.以上资料均要求提供扫描件。评分中出现无证明资料或专家无法凭所提供资料判断是否得分的情况，一律作不得分处理。
3.社保证明资料应当至少包含养老保险或医疗保险（补缴的社保不予计算)，证明资料可为社保收缴部门盖章证明资料。

	
	综合测评
	30
	1.对本项目内容制定实施方案，内容包括但不限于：项目需求的理解及认识、初步的服务方案等。优良中差评分标准：
（1）实施方案内容全面；
（2）实施方案内容具体；
（3）实施方案内容针对性强；
（4）实施方案科学合理；
（5）实施方案内容可操作性强。
满足以上四项要求的评价为优，得10分；
满足以上三项要求的评价为良，得8分；
满足以上一项要求的评价为中，得6分；
其它情况的评价为差，不得分。
2.对本项目的质量控制措施的可行性、科学合理性等。优良中差评分标准：
（1）保障措施方案全面完整；
（2）保障措施方案具体有效；
（3）保障措施方案可操作性强；
（4）保障措施方案科学合理；
满足以上四项要求的评价为优，得10分；
满足以上三项要求的评价为良，得8分；
满足以上一项要求的评价为中，得6分；
其它情况的评价为差，不得分。
3.对本项目提供合理准确的重点难点分析，并提供应对措施及相关的合理化建议。
优良中差评分标准：
（1）重点难点分析全面完整；
（2）重点难点分析具体；
（3）应对措施可操作性强；
（4）合理化建议科学合理；
满足以上四项要求的评价为优，得10分；
满足以上三项要求的评价为良，得8分；
满足以上一项要求的评价为中，得6分
其它情况的评价为差，不得分。

	综合分
（25分）
	企业认证情况及创新能力
	18
	1.通过质量管理体系认证、环境管理体系认证及职业健康安全管理体系认证，且认证范围包含“市场调查研究、统计调查、统计分析”的，每个得2分，本小项最高6分。
2.具有CMMI能力成熟度等级五级的，得3分，四级的得2分，三级及以下的得1分，没有不得分。
3. 投标人连续五年及以上获得过市场监督管理部门颁发的守合同重信用企业证书的得3分。
4. 投标人具备国家知识产权局颁发的名称包含“数据审核方法”或“数据质量管理方法”字样的专利证书的，每个得3分，最高得6分；没有不得分。
（需提供相关证书扫描件。未提供或提供不清晰导致无法判断的，不得分）

	
	企业相关案例
	7
	投标人近五年有相关从业案例和经验，每项得1分，满分7分。（需提供中标通知书或项目业绩合同关键页扫描件。未提供或提供不清晰导致无法判断的，不得分）


[bookmark: _Toc19805748]2、经费预算
我局根据市场化服务和调研经费安排，2022年度深圳市市民体育消费调查项目经费：
	项目预算
	大写：人民币贰拾玖万元整

	
	小写：￥290,000.00元



