附件:

内部评审项目评分表
项目名称：
	类别
	评分

项目
	评分参考及范围
	
	
	

	
	
	
	分值
	分值
	分值

	价格
	投标

总价

（20分）
	价格分=评标基准价/投标报价×20

说明：投标报价最低者（评标基准价）本项得满分20分，其他单位报价按照上述公式与评标基准价相比进行分数统计。备注：所有投保报价均不得超过财政预算价。
	报价       
	报价       
	报价       

	综合
	服务经验（10分）
	1.投标单位有相关领域工作经验和数据采集渠道。有资源渠道获取最新相关数据；2. 具有市级以上媒体授权委托证明书或报纸出版许可证；3.投标单位负责设计的团队或成员有设计领域全国性或国际性的获奖经历。（符合一项得3分，符合两项得5分，全部符合得10分）
	
	
	

	
	技术

（20分）
	投标单位有新媒体互动产品策划、开发及运维的经历，并成功推出爆款活动，且活动有不少于10家政务类媒体转发，得20分。（需提供截图作为佐证材料）
	
	
	

	
	专业

（25分）
	投标单位有新闻领域的获奖经历：近五年获得国家级新闻奖项得25分，省级新闻奖项得15分，市级新闻奖项得10分。
	
	
	

	
	工作

方案

（25分）
	数据提供的时间进度计划完全符合招标方要求：

（1）方案内容全面具体，表达清晰；

（2）方案内容完整、严谨、针对性强；

（3）方案内容先进，科学合理、可操作性强；

评分说明: 项目实施方案评价为优得25分；评价为良得20-24分；评价为中得16-19分；评价为差得15-0分

（评分标准：满足以上3项，得分25分；满足以上2项，得分20-24分；满足以上1项，得分16-19分，评为差不得分）。
	
	
	

	评分合计
	
	
	
	


评分员签名：                                                 日期：     年      月    日



